DELIUS KLASING

PRESSESPIEGEL | 2022
SAZbike 1/2, 24.10.2022

30 Fahrradmarktstudie

STUDIE

Fahrradmarktstudie belegt starkes
Wachstum der Branche

Der Delius Klasing Verlag hat seine umfassende Fahrradmarktstudie 2022 verdffentlicht. Sie belegt unter anderem
eine hohe Ausgabebereitschaft sowie mehr Interesse an Nachhaltigkeit und Radreisen.
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Download

Durch Scannen dieses QR-Codes
gelangen Sie direkt zur Studie. Sie kann
in drei unterschiedlichen kostenpflichti-

gen Paketen bestellt werden.
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ie viel wird in neue Fahrrader
und Zubehor investiert? Wel-
che Rolle spielt dabei Leasing?

Wie grof ist das Interesse an E-Bikes? Wie
wichtig ist Nachhaltigkeit? Antworten auf
diese und andere Fragen gibt die neue
Fahrradmarktstudie 2022 des Delius Kla-
sing Verlags mit 490 Komplettradmarken,
2.042 Zubehormarken und 41.645 Teil-
nehmerinnen und Teilnehmern. In der
Zeitspanne von Marz bis Juni 2022 beant-
worteten {iber 40.000 Leserinnen und Le-
ser der Radsportmagazine Bike, Tour, My-
bike, EMTB und Freeride eine umfangrei-
che schriftliche Befragung. Die Ergebnisse
bilden die Basis fiir die Fahrradmarktstu-
die. Das unabhéngige Marktforschungsin-
stitut Market Research wurde fiir die Erhe-
bung beauftragt. Mit iiber einer Million er-
hobenen Daten gelte die Erhebung als
aussagekraftigstes und richtungsweisen-

des Branchenbarometer fiir die internati-
onale Fahrradwirtschaft.

Durchschnittliche Ausgaben
steigen deutlich

Die Teilnehmenden der Studie sind vor-
wiegend mannlich mit einem {iberdurch-
schnittlich hohen, frei verfiigbaren Ein-
kommen, das im Vergleich zum Bevolke-
rungsdurchschnitt bis zu dreimal so hoch
ausfallt. Soist es laut Studie nicht verwun-
derlich, dass die Ausgaben fiir Komplett-
rader und Zubehor noch einmal deutlich
gestiegen sind und ein neues Spitzenni-
veau erreicht haben. Mit durchschnittlich
5.322 Euro (2020: 4.570 Euro) hat die
EMTB-Leserschaft am meisten fiir ihr neu-
es Bike ausgegeben, aber auch die Ausga-
ben fiir alle anderen Fahrradmodelle sind
gestiegen.

Beim Zubehor sieht es dhnlich aus: Die
Teilnehmenden der Tour-Umfrage geben
an, in den letzten zw6lf Monaten rund
852 Euro fiir Zubehorartikel ausgegeben
zu haben - 2020 waren es noch 635 Euro.
Fiir Bekleidung stiegen die Ausgaben in-
nerhalb von zwei Jahren von 390 Euro auf
433 Euro. Dariliber hinaus zeichnet sich in
der Studie ein hohes Kauferpotenzial ab.
Knapp 70 Prozent der Mybike-Leserschaft
spielt mit dem Gedanken, sich ein neues
Rad anzuschaffen. Die Halfte der Befrag-
ten wiirde sich im Falle eines Neukaufs fiir
ein E-Bike entscheiden. Der Erfolgskurs
des E-Bikes setzt sich laut Studie also wei-
ter fort und hat die Besitzverhiltnisse
grundlegend verdndert. Die Mehrheit der
Mybike-Leserschaft besitzt jetzt ein Pede-
lec und kein klassisches Fahrrad mehr. Das
entspricht knapp einem Drittel der Be-
fragten, die das E-Bike als meistgefahre-
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nes Rad nutzen. Im Jahr 2020 nutzte rund
ein Viertel der Befragten vornehmlich ein
Pedelec.

Versicherungen profitieren
von Firmenrad-Leasing

Aus der Befragung geht auch hervor, dass
das Firmenrad-Leasing in allen Segmen-
ten zunimmt und immer beliebter wird.
Der Leasing-Anteil bei den MTB-Fahrerin-
nen und -Fahrern hat sich seit 2020 nahe-
zu verdoppelt, wie die Ergebnisse der
Bike-Umfrage zeigen. Mit 31,5 Prozent ist
der Anteil derer, die ihr E-MTB geleast ha-
ben, am hochsten. Mehr als ein Drittel der
EMTB-Lesenden beabsichtigt auflerdem,
das zukiinftige E-Mountainbike zu leasen.
Hochwertigere und damit teurere Fahrra-
der kdnnen so leichter erworben werden.

Von dieser Entwicklung profitieren
auch Fahrradversicherungen, die beim
Abschluss von Leasing-Vertragen obliga-
torisch sind. Insgesamt ldsst sich anhand
der Studie feststellen, dass der Wunsch
nach finanzieller Absicherung aufgrund
der hohen Kaufpreise fiir motorisierte
Fahrrader und Rennrdder zugenommen
hat und sich die Fahrradversicherungen
hierfiir innerhalb von zwei Jahren verdop-
pelt haben. In der EMTB-Leserumfrage ist
das ein Sprung von 19,4 Prozent im Jahr
2020 auf 40,4 Prozent in diesem Jahr.

Insgesamt beabsichtigen 38 Prozent
der Tour-Leserschaft, sich ein neues Renn-
rad zu kaufen. Dafiir sind sie bereit, im
Durchschnitt 5.207 Euro zu investieren,
2020 lag dieser Wert noch bei 4.236 Euro.
Das wichtigste Kaufkriterium ist die Pro-
duktqualitdt. Zudem halt die Beliebtheit
des Gravelbikes weiter an. Knapp jede
oder jeder Zehnte gibt an, am haufigsten
ein Gravelbike zu fahren. Das sind rund
2,7 Prozent mehr als im Jahr 2020. Damit
haben Gravelbikes in den vergangenen
zwei Jahren die hochste Zuwachsrate er-
lebt. Fiir viele ist es die ideale Ergénzung
zum klassischen Rennrad: 40,2 Prozent
der Tour-Studienteilnehmerinnen und
-teilnehmer besitzen ein Gravelbike,
meist aber als Zweitrad.

Nachhaltigkeit ist eines der zentralen
gesellschaftlichen Themen unserer Zeit.

Die Relevanz spiegelt sich auch in den
Antworten der Teilnehmenden wider. So
sind rund 54,6 Prozent der Mybike-Lese-
rinnen und -Leser bereit, fiir ein umwelt-
freundliches Produkt mehr Geld auszu-
geben. Demnach kénnen Nachhaltigkeits-
kriterien die Kaufentscheidung positiv
beeinflussen, wirken sich aber noch nicht
kaufentscheidend aus.

Nur in den Zubehérsegmenten Beklei-
dung sowie Reinigungs- und Pflegemittel
ist die Sensibilisierung fiir nachhaltige
Produkte auch im Fahrradmarkt sehr
hoch, was nicht zuletzt auf die entspre-
chende Kennzeichnung mit diversen Um-
welt-Labels zuriickzufiihren ist, so das Er-
gebnis der Studie. Auf diese Weise kann
Nachhaltigkeit zum Wettbewerbsvorteil
werden, denn jede zweite Leserin bezie-
hungsweise jeder zweite Leser wiinscht
sich, dass die Hersteller auf nachhaltige
Produktion hinweisen.

Radreisen weiter hoch im Kurs

Die Ergebnisse der Studie belegen weiter-
hin, dass sich Radreisen ungebrochen gro-
Rer Beliebtheit erfreuen. Vier von finf der
Befragten planen mit Sicherheit oder viel-
leicht einen Radurlaub. Die Ausgaben fiir
einen solchen Ausflug stagnieren im zwei-
ten Jahr unter Corona-Einfluss auf hohem
Niveau und liegen im Schnitt bei knapp
liber 1.000 Euro. Deutschland ist nach wie
vor das Radurlaubsland Nummer eins, da
sind sich alle befragten Zielgruppen einig.
Osterreich und Italien legen im Lander-
Ranking an Prozentpunkten zu und ge-
héren ebenfalls zu den beliebtesten Rad-
destinationen.

.Die Studie zeigt einmal mehr auf, dass
innovative Konzepte wie E-Bike, Gravel-
bike, aber auch Nachhaltigkeit im Rad-
sport Zielgruppen festigen und erweitern
konnen, den Radfahrenden neue Méglich-
keiten eroffnen und vor allem die Vielfalt
des Radfahrens und den Erfolg der Bran-
che sichern”, so die Schlussfolgerung des
Delius Klasing Verlags. o

Maxim Huber
maxim.huber@ebnermedia.de
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Befragung in Radsportmagazinen 74.70.2022, 10:09 Uhr

~Europas grof3te Fahrradmarktstudie”
belegt starkes Wachstum der Branche

Der Delius Klasing Verlag, zu dem die Radmagazine Bike, Tour, Mybike, EMTB
und Freeride gehoren, hat seine umfassende Fahrradmarktstudie 2022
verdffentlicht. Sie belegt unter anderem eine hohe Ausgabebereitschaft sowie

mehr Interesse an Nachhaltigkeit und Radreisen.

Insgesamt 490 Komplettradmarken, 2.042

S€ oELIVE KLASING

Zubehdrmarken, 41.645 Teilnehmer - das
sind die Eckdaten der Fahrradmarktstudie
2022 des Delius Klasing Verlags. In der
Zeitspanne von Marz bis Juni 2022
beantworteten Uber 40.000 Leserinnen und
Leser der Radsportmagazine Bike, Tour,
Mybike, EMTB und Freeride eine

umfangreiche schriftliche Befragung. Die

. ) : . , Ergebnisse bilden die Basis fur die
Die Studie des Delius Klasing Verlags zeigt

die Entwicklung sowie zukiinftiges Fahrradmarktstudie. Das unabhangige
Potenzial des Fahrradmarkts auf. Marktforschungsinstitut Market Research
(Quelle: Screenshot Delius Klasing Verlag) o L
wurde fir die Erhebung beauftragt. Mit Gber
einer Million erhobenen Daten gelte die
Erhebung als aussagekraftigstes und richtungsweisendes Branchenbarometer fir

die internationale Fahrradwirtschaft.

https://www.sazbike.de/markt-politik/studie/europas-groesste-fahrradmarktstudie-belegt-starkes-
wachstum-branche-2806577.html
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business background

Radsport-Markt

Nachhaltiger Bike-Trend

Radsport-Aktivitdten sind In Deutschland nach wie vor duBerst bellebt. In allen
Altersgruppen wéchst der Boom rund ums Rad, und im Zuge der Elektro-Mobilitat haben
sich die Perspektiven flr Nutzer und Anbleter noch deutlich erweltert.

i sich der Rad-Markl entwickelt und welche
W"r’n:lieb&n die Zweiradfans zurzeit haben,

zeigt die aktuelle Ausgabe einer umbassenden
Branchenstudie aus dem Bielefelder Delius Klasing Ver-
lag. Insbesondere die technischen Innovationen der lete-
ten Jahre haben die Geschitfte rund ums Fahrrad deutlich
befliigelt. Das E-Bike baut seinen Siegeszug weiter aus
und das universell einsetzbare Gravel-Bike verzeichnet
deutliche Zuwiachse. Gleichzeitig erreichen die Geldaus-
gaben der Konsumenten fiir Komplettrider und Zubehis
newe Hischststinde,

Insgesamt 41.645 Lesarinmen und Leser der Delius-Kla-
sing-Magazine Bike' (Mountainbiker), Tour’ (Rennrad-
fahrer), ‘MyBike (Alltags- und Freizeitradfahrer), EMTE
(E-Mountainbiker) und Freeride' (Trail/Enduros-Biker)
haben an der neven Befragung teilgenommen und repri-
sentieren gemelnsam die Kernzielgruppe.

Seit 1998 beauftragt der Delius Klasing Verlag das un-
abhingige Marktforschungsinstitut Market Research aus
Meuhausen bei Stuttgart mit der Durchfiihrung der Eche-
bung, die als griBie Fahrradmarkt-Studie in Europa gilt
Besonders spannend sind in diesem Jahr die Erkenntnis-
se zu den Sonderthemen "Machhaltigheit” und “Gravel-
bikes”, die erstmals abgefragt wurden.

[he Teilshmer der Studie sind '..'mwneg,eﬂd mannlich
mik einem dberdurchachnittlich hohen frei verfigbaren
Einkommen, das im Vergleich zum Bevilkerungsdurch-
schnitt oft dreimal so Gppig austillt, 5o ist es nicht ver-
wunderlich, dass die Avsgaben fiir Kompletteider und
Zubehir noch einmal deutlich gestiegen sind und ein
newes Spitsenniveau erreicht haben

E-Mountainbiker zahlen tiber 5.300 Euro fir
ein neues Rad

bit durchschnittlich 5.322 Ewro (2020; 4.570 Euro) hat die
EMTB-Leserschaft am meisten fie fhe akluelles Bike aus-
gegeben, aber auch die Ausgaben fiir alle anderen Fahr-
radmaodelle sind gestiegen.

Beim Zubehiir sicht es dhnlich aus; Die Teilnehmer der
Tour-Umifrage geben zum Beispiel an, in den letzlen
il Mlomaben ebwa B52 Euro flir Zubehdr-Artike] ausge-
geben zu haben {2020: 635 Euro) und 433 Euro Hir Brekelizi=
dung (202(0: 390 Euro). Dariber hinaus eeichnet sich in
der Studie in hohes Kauferpotenzial flir die Zukunit ab.

24

Knapp 70 % der MyBike'-Leserschaft spielen derseit mit
dem Gedanken, sich ein neues Rad anzuschaffen, und die
Hilfte der Befragten wiirde sich im Falle eines Meukaufs
fiir ein modermes E-Bike entscheiden. Der Erfolgskurs des
Elekiro-Antriebs setzt sich also weiter fort und hat die
Besizverhalmisse im Markt mittlerweile grundlegend
verandert. Die Mehrheit der "MyBike'-Leserschaft besitet
hirute ein Pedelec und kein klassisches Fahrrad ohne E-
Antrieh mehr, daz entspricht 32,6 % der Befragten, die das
E-Bike als meistgefahrenes Rad nutzen (2020: 25,1 %)

Firmenrad-Leasing als Option

Eine interessante Perspektive flir den Fahrradkauf st das
Firmenrad-Leasing, das in allen Segmenten sichtbar zu-
nimmt und immer beliebter wird. So hat sich der Leasing-
Anteil bei den MTB-Fahrern seit 2020 nahezu verdoppelt,
wies e Ffrg\{'l'mimu--::It'r'Bih!'-UmFrdEE xa\ig&n_ Wit 31,5 % ist
der Anteil derer, die thr E-MTE geleast haben, am hischsten,
MWehr als ein Drittel der EMTB-Leser beabsichtigt, das kiinf-
tige E<-Mountainbike zu leasen, Hochwertigere und damit
teurere Fahrriider kiinmen so leichter erworben werden.

Davon profitieren auch spezielle  Fahrradversiche-
rungen, die beim Abschluss von Leasingvertragen obli-
gatorisch sind. Allgemein |dsst sich feststellen, dass der
Wunsch nach finanzicller Absicherung aufgrund der ho-
hen Kaufpreise fir motorisierte Fahrrader und Eennrader
zugenommen hat und sich die Fahrradversicherungen
hierfilr innerhalb von zwei Jahren verdoppelt haben, In
der EMTB-Leserumirage ist das ein Sprung von 19,4 % im
Jahe 20200 auaf 40,4 %Wim Jahe 2022

Kiinftige Kaufabsichten der Leser

[nsgesamt beabsichtigen zurzeit 38 % der Tour-Leser sich
ein newes Rennrad zu kaufen, Dafiir sind sie bereit, im
Durchschnitt 5.207 Eure zu investieren (20205 4.236 Euro).
[as wichﬁs,ﬁh' Kaufkriteriam ist hier de Pmduhlqualllat.
Zu beobachben ist auch, dass sich das Trendthema Gra-
velbike weiter fortsetzt. 9,2 % geben an, am hiufigsten ein
Gravelbike zu fahren, Das sind rund 2.7 Prozent mehr als
im Jahr 20201, Damit haben Gravelbikes in den VETRANEE-
nen zwed Jahren die hivchate Zuwachsrabe erlebi. Fiir viele
ist der Allrounder die perfekie Erginzung sum klassischen

i iusiness b 45+ 24 90 22
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Nachhaltighkeit gewinnt im Markt an
Bedeutung

4.3 8

L

Rennrad: 40,2 % der Towr-Studiencilnehmer besiteen ¢ine IAVESTItionen der “Eﬂﬂli“'uﬂr
Gravelbike, dann meistens aber als Zweitrad, ﬁjr Eln neues Blkﬂ'
Machhaltigheit ist eines der zentralen jgesellschaftlichen — g e
Themen, mit dem sich die Delivs Klasing-Studie geson-
dert auscinandersetzt. Die Relevanz splegelt sich auch
in den Antworten der Tellnehmer wider. 50 sind rund i
54,6 % der 'MyBike'-Leser bereit, fir ein um weltfreund-
liches Produkt mehr Geld auszugeben,
Derartige Kriterien kinnen  die  Kaufentscheidung
durchaus positiv beeinflussen, wirken sich aber noch nicht
entscheidend aus. Nur in den Zubehir-Segmenten Beklei- I
durg' sowie Reinigungs- und Pllegemittel ist die Sensibi-

liskerung Fiir nachhaltige Produkte auch im Fahrradmarkt  zoecboften nutzer im vergisich. E-Mauntaniieer (EMTE1 haben dis
sehr hoch, was nicht zulett auf die entsprechende Kenn-  hachsten Surmrmen FOr ein neues Rad ausgegeben.

weichnung mit diversen Umweltlabels zurlickzufithren
ist, Auf diese Weise kann Nachhaltigkeit fiir Produzenten
zum Wettbewerbsvorteil werden: Jede zweite Leserin bew,
jeder #weite Leser wiinscht sich laut der Limifrage, dass die

Hersteller auf nachhaltige Produktion hinweisen. Rad-Tourismus: Ausgaben In den
letzten 12 Monaten

EMTH
FRTIRET

Reisen mit dem Rad sind weiterhin angesagt

L%

Das Reisen mit dem Fahrrad erfreat sich weiterhin grofer LI —
Belichtheit, Uber 80 % der Befragten planen derzeit "mit
Sicherheit” oder "vielleicht” einen Radurlaub. Die Aws-

gaben fiir einen solchen Trip stagnieren im zweiten fahr

unter Corona-Einfluss aut hohem Miveaw wnd Legen im

Schinitt bei knapp tber 1.000 Euro. Deutschland ist nach

wie vor das Rad-Urlaubsland Mummer 1, da sind sich

alle Zielgruppen einig. Osterreich und [talien legen im

Linderranking an Prozentpunkten e und gehiren eben-

falls zu dem Top-Kad-Destinationen.

Schlussfolgernd zeigt die Studie einmal mehr, dass
innovative Konzepte wie E-Bike, Gravelbike aber auch

Machhaltigkeit im Radsport Zielgruppen erweitern ki Dia Inyesritiaren in Eahrad -Unache fegen bei den Befragtan Im
nen und den Rad-Fans newe Miglichkeiten endffnen. (vs)  Schnitt bai dbar 1.000 Euro Jdhrlich

Uber die Studie

Die Fahwradmarkt-Stuclie 2022 von Delius Klasing ermaalicht nicht nur detaillierts Aussagen Ober dia
Entwickiung der Markt- und Imagewerte einzelner Radsegmente. Sie zefgt auch auf, wie stark eine
Marke wahrgenomimen wird. In dieserm Jahr wurdan wieder die Top-Zubehdrmarken sowie die besten
Komplettrader mit dem "Readers' Award” ausgezeichnet. Die Cewinner wurden von der Lesarschaft der
genanmten Radmagazine gewahit und stehen mit den entsprechandan Platzierungen ab sofort unter:
hetps:Arww. dk-mediasales desradspart-marktstudie barar.

Die Key Facts der Fahradmarktstudie prisentert der Verlag auch auf digitalem Weae in ginem Vided
Fusatziich konnen drel Pakete erworben werden, die umfangraiches Datenmaterial 2u gan Bereichen
Kompletirad, Tourismus oder Zubehor mit unterschiedlichen Zubehdr-Kategonen liefam. Alle Pakets
enthalten den Marktliberbiick, eweils mit Erlauterungen und vergleichsdaten. Ebenfalls abeufbar unter
hittps:Aoeenw ok -mediasales desradsport-marktstudie. (vs)

P bsdnags M 4% o 241032 ]



